1. 新鮮吧100%純果汁上市行銷企劃案
· 提案部門：市場行銷部
· 提案時間：2014年6月
2. 前言
· [bookmark: _GoBack]隨著社會的進步與現代人生活步調越來越快，以及健康飲食意識的抬頭，「兼顧快與健康」的食品或飲料越來越受到消費者的青睞；新鮮、強調可以喝到100%原汁的罐裝果汁就是其中之一。目前市面上的果汁大多數濃度只有10-30%，100%純果汁的種類不多，提供了本公司產品進入市場的好機會。 
3. 市場現況分析
4. 目標市場與族群
· 目標市場
· 性別：男60%；女40%
· 年齡：25-35歲
· 收入：月收入22,000以上
· 居住區域：臺北市、台中市、高雄市
· 生活型態：注重健康、養顔、美容的議題
· 消費習性：喜愛便利、物美價廉的物品 
5. 商品定位
· 品牌命名：新鮮吧給人食材「新鮮」的感覺，吧檯給人「多樣化」的聯想；兩者結合，「新鮮吧」即給人新鮮且種類多樣的意象連結。
· 商品命名：直接將產品特色--「100%純果汁」放進產品名稱中，給予消費者最直接的訊息傳遞。
· 商品包裝：225CC鋁箔包裝，飯後食量有限，225CC剛剛好，可一次喝完，而且鋁箔包裝重量輕，攜帶方便。
· 商品種類：預計初期推出最受國人歡迎的綜合水果口味；隨著季節變換，推出季節限定的荔枝、西瓜、草莓等口味。
6. 定價策略
· 競爭者定價分析
· 美吉純果露：20元（200CC，罐裝） 
· 777水果原汁：20元（250CC，鋁箔包）
· 鮮採農夫水果園：16元（250CC，鋁箔包）
· 定價策略
· 為達到推出一年內市佔率達20%，將採取市場追隨者定價策略，瞄準市場領導者美吉純果露的定價策略。
· 推出初期定價為15元（225CC，鋁箔包），三個月促銷期過後定價改為20元。

